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Protection maternelle et infantile (PMI)

Elle vise a protéger et a promouvoir la santé
d’enfants de 0 a 6 ans et des futures mamans.
Le personnel du service est composé de
médecins, de puéricultrices, de sages-femmes et
d’éducatrices.

- Autour de la naissance

Aide aux femmes enceintes et aux meres qui
viennent d’accoucher :

1. Visite prénatale:

Apres la déclaration obligatoire de la grossesse,
envoi d’un carnet de maternité qui crée un lien
entre les professionnels de la santé qui seront
consultés pendant la grossesse et lors de la
naissance de I’enfant (médecin obstétricien,
sage femme et puéricultrice)

2. Visite post natale:

La puéricultrice va a domicile et apprend les
gestes quotidiens a la meére aupres de son enfant
et ’assiste dans son role éducatif.

3. Consultation des nourrissons:

Dans des locaux répartis sur I’ensemble du
département, c¢’est un moment d’écoute, de
dépistage, d’accompagnement des meéres dans
I’éducation et la surveillance de la santé de leur
enfant.

OxpaHa MaTepHHCTBA U JIeTCTBA

JlesaTenbHOCTD CITy>KOBI HalpaBiieHa Ha
3aIUTy U YKPEIUICHHUE 3I0pOBbs AeTeii oT 0
70 6 et u Oyaylmux Marepeil.
OO0cTyKUBAOIINN TIEPCOHA COCTOUT W3
Bpauei, MesicecTep, akylIepox u
BOCIIMTATCJIbHUII.

- Borpoc ponos
[Tomorrs 6epeMEeHHBIM JKEHIUHAM U TOJIBKO
YTO POAUBIINM MaTepsIM:

1. JopomoBoii BU3UT

ITocne nmomaun 00sA3aTENILHOTO 3aBICHUS O
0epeMEeHHOCTH TPEIOCTaBbTE KAPTOUKY O
[IOCTAHOBKE Ha Y4ET OepeMEeHHON KEHIIUHBI.
OTOT TOKYMEHT OyIeT SBIISATHCS CBSI3YIOUIHM
3BEHOM MEXJly MEAMLIUHCKUMHU
paboTHUKAaMHU, KOTOpbIE OYAyT
KOHCYJIbTUPOBATh BO BpeMsi O€pEeMEHHOCTH U
MPUHUMATH POIBI (Bpad aKymiep-THHEKOJIOT,
aKylIepka U MaTpoHa)KHasi CecTpa).

2. TlocrnepomoBoii BUBHT

[TaTpoHaxxHas cecTpa MPUXOIUT HA JIOM U
o0y4aeT MaTh €XKEeTHEBHOMY YXOIy 3a
HOBOPOXKJICHHBIM, a TAK)KE Y4acTBYET B
BOCIIUTATEILHOMN padoTe.

3. KoncynbTamnuu mno yxoay 3a
HOBOPOKJIECHHBIMU

KoHcynbranuu npoxoasT B MOMEIIEHUX,
PacroJIoKEHHBIX 10 BceMy oTneneHuo. OHu
HYKHBI JIJIS1 TOTO, YTOOBI BBICIYILIATD,
MIPOBEPUTH, MOJIEPKATh MaTepel B
BOMpOcax 00y4eHUs: U KOHTPOJIS 32
COCTOSTHMEM 310POBbsI CBOETr0 peOeHKa.

Selon un sondage TNS Sofres publié¢ par Dexia a

Ilo nanHBIM Ompoca, NpoBeAeHHOro areHTCTBOM TNS




l'occasion du Salon Actionaria 2005, les
investisseurs particuliers ont un «appétit aiguisé»
pour les actions. La hausse de prés de 20% du
CAC 40 depuis le début de 1'année n'y est sans
doute pas étrangere. De fait, les actionnaires
individuels frangais se montrent majoritairement
plus optimistes vis-a-vis de 1'évolution a court
terme de 1'indice de référence de la Bourse de
Paris : une seule personne interrogées sur dix
pense que le CAC 40 va baisser dans les trois
mois a venir. Tel est le constat dressé par le
groupe bancaire Dexia, qui s'appuie sur un
sondage TNS Sofres réalis¢ a l'occasion du Salon
boursier Actionaria 2005, qui se tient a Paris a la
fin de la semaine. Ce «regard plus positif et plus
confiant se concrétise par une reprise de 'activité
boursiére et des intentions en hausse pour 2006»,
souligne l'enquéte menée aupres de plus de 500
actionnaires représentatifs : 57% d'entre eux ont
effectué au moins une opération sur leur
portefeuille cette année, contre 44% il y a un an;
et 30% comptent acheter des titres I'an prochain.
Les actionnaires sont aujourd’hui 80% a percevoir
les actions comme rentables, contre 68% I'an
passé. Logiquement, leur intérét pour les sociétés
cotées augmente, au détriment de 1'investissement
immobilier (qui reste en téte mais s'essouffle), des
livrets d'épargne et des plans d'épargne retraite
populaire (PERP).

Sofres, omy6imkoBanHoro Dexia o ciryuaro
otkpertust Canona Actionaria 8 2005 roxy,
WHAWBUAYaTbHbIE HHBECTOPHI TPOAEMOHCTPUPOBAIIH
"Boramii anmmeTuT" 0 OTHOIIEHUIO K aKiusaM. Bae
BCSKHX COMHeHMH, noBbieHne naaexkca KAK 40
npumepHo Ha 20% ¢ Havana roja ObUTO 0XKHIACMBIM
sereareM. Ha camom zese, OONBIIMHCTBO
WHIUMBHIYAIIBHBIX Jepkareneil akuuid Bo @panuuu
ONITUMHUCTHYHO CMOTPSAT HA KPaTKOCPOUHBIE
n3MeHeHus: OeHumapka [laprkckoil OUpKU: TONBKO
OJIMH U3 AECATH PECIOHACHTOB II0JIaraeT, 4To B
Te4YeHHe clieAyronmx Tpex MecsieB uanekc KAK 40
Oyaet cHmkatecs. K TakoMy BBIBOILy TpHUIIIIa
6ankoBcKas rpymma Dexia mo pesynbratam onpoca
TNS Sofres, mpoBeneHHOMY TIO CITy4ar0 OUP>KEBOTO
canona Canona Actionaria B 2005 roxy, OTKpbITHE
KOTOPOTO COCTOSJIOCH B KOHIIE HEJICIIH.

CornacHo orpocy 6omnee 500 akuonepos, 3ot "
0oJiee MO3UTUBHBIN U YBEPEHHBIH B3IJISA]] BHIPAXKACTCS
B BO30OHOBJICHUH OMP)KEBOW aKTUBHOCTHU U
MIOJIOKUTENbHOM muHamuke 3a 2006 rox'": 57% u3
HUX UMEJH B 3TOM IOy KaK MUHUMYM OJIHY CAEJKY B
cBOEM Oaraxe, 1o cpaBHEeHUIO ¢ 44% rox Ha3aj, a
30% mnaHupyIOT KYNHUTh IICHHBIE OyMaru B
cienytomemM rogy. Ha cerogusimauii nens 80%
JiepaaTesed akIuii CYUTAI0T CBOU aKTHUBBI
MPUOBUTBHBIM, IPOTHB 68% B MPOLIJIOM TOJTY.
Jloru4Ho, 4T0O UX UHTEPEC K KOTUPYIOIINMCS
KOMIIaHUSIM YBEJIMUMBAETCS BO BpEJ MHBECTULIMAM B
HEJIBIKMUMOCTD (KOTOpas BCE ellle 3aHUMaeT
JUINPYIOIIKE MTO3ULKH, HO yXKe cOaBHiIa TEMIIbI),
cOeperarenbHBIM KHIKKaM U HOMYJISIPHBIM CHCTEMaM
IICHCUOHHBIX C6epeI‘aTeJ]I>HBIX BKJIaJ1OB.

Lenbro vccnenoBaHys ABISETCS BBIIBICHHE
KITFOYEBBIX ()AKTOPOB YCIIEIIHOTO BEICHUS
TOBApHOH MOJIUTHKH (QPAHIY3CKUAM MPEIIPUATHEM
U BBIPa0OTKA MapKETUHTOBBIX PELICHUH 10 ee
YCOBEPILIEHCTBOBAHUIO HA OTEYECTBEHHBIX
HPEANPUATHSX JIETKOW TPOMBIIUIEHHOCTH.

3amaun UcCiIeOBaHMS:
1. PaccmotpeTs TeopeTruecKuil
acrekT (OPMHUPOBAHUS TOBAPHON MOTUTUKA
Ha MPeIIpUsITHH.
2. ITogpo6HO MpoaHATM3UPOBATH
3¢ GEKTHBHOCTH IPOBOIMMON TOBapHOU

Le but de cette étude est la detection des facteurs
clés dans la gestion du succes de la politique
commerciale par ’entreprise francaise et le
développement des décisions commerciales pour son
amélioration dans les entreprises nationales de
l'industrie 1égére.

Les enjeux de I'étude:
1. Examiner l'aspect théorique de la formation de la

politiqgue commerciale dans l'entreprise.
2. Analyser en detail l'efficacité de

la politiqgue commerciale de I'entreprise “XXX”.




TTOJTUTHKH TPEIIPHTHS ‘XXX
3. BbISIBUTE anropuTMbl ¥ HOAXOBI K
pa3paboTKe HOBOW MPOAYKLUH, BEIpaOOTKE
MapKETUHIOBBIX PEIICHUH 110
MPUCIOCOOJICHUIO ITPOAYKIMH TIOA
TpeOOBaHUS PHIHKA U 00CCIICUCHMUS ¢
KOHKYPEHTOCIOCOOHOCTH.
4. Ha ocHoBe nosryueHHBIX TaHHBIX
BBIpab0TaTh PEKOMEHAAINH IO YITYYIICHUIO
TOBapHOH MOJUTHKH NpeArnpustust “XXX”,
a TaKXKe CAEJaTh BBIBOJBI O TOM, UTO M3
3apy0eKHOT0 OIbITa BO3MOXKHO IPUMEHHUTH
Ha OTEYECTBEHHOM MPOU3BOJICTBE.
[ToxpoOHBIf aHAIN3 TOBAPHON MOTUTHKH
MNPEONPHUATHS TTO3BOJIMII CENATh MAcCy IOJIE3HBIX
BBIBOZIOB, KOTOPBIE MTO3BOJISIT UCTIONIL30BATh
MHOTOBEKOBO MHUPOBOH OIBIT TPOU3BOIATEIIEN
TEKCTHJILHON MPOMBIIIJICHHOCTH B YCJIOBHSAX
POCCHIICKOI NEHCTBUTEIBHOCTH.

BriBoanl:

ToBap cocTaBisieT OCHOBY ITPOMBIIIUICHHOTO
Mpou3BOACTBA. UTOOBI MPEANPHUITHE OCTABANIOCH
KOHKYPEHTOCIIOCOOHBIM OHO JI0JKHO MPOU3BOIUTD
KaueCTBEHHYIO U BOCTPEOOBAHHYIO MPOIYKITHIO.
Jiist aToro Tpebyercst pa3pabaThiBaTh rPaMOTHBIE
TOBapHbIE CTPATErHH U YIIPABIATH POU3BOJICTBOM
B COOTBETCTBHUH C HUMH.

ACCOPTUMEHT KOMIIAaHUH JIOJKEH OTBEYATh
MOTPEOHOCTSIM BCEX LIEJCBBIX TPYIII MOTPEOUTEIICH.
CoOTBETCTBEHHO OH JOJKEH 00J1a1aTh
HE00X0IMMOH MMPUHOI U r1youHoi. Crexyer
YYUTHIBATh HEMIOCTOSIHCTBO PHIHOYHBIX YCIIOBHH U
npeamnodTeHnid notpedureneit. [loaToMy mocTosiHHO
JIOJDKHBI pa3padaThIBaThCs HOBBIE MPOTYKTHI,
HauboJIee OTBEYAIOIIHE 3a1IPOCaM PhIHKA.
ToBapHast MONUTHKA TAaK)Ke BKITIOYAET B ceOs
[IEHOBYIO TIOJIUTHKY KoMmaHwud. [leHsr Ha
MPOJYKIHIO TOJIKHBI COOTBETCTBOBATH
TpeOOBaHUAM PHIHKA, OTHOBPEMEHHO OOecTieunBast
BO3MEIIEHHE 3aTPAT Ha MPOU3BOACTBO IMPOAYKLIUHU U
MOJTy4EeHHUE MTPUOBUIH.

3. Identifier des algorithmes et des approches pour le
développement de la nouvelle production, le
processus décisionnel en matiére du marketing
d’adapter la aux exigences du marché et assurer sa
compétitivité.

4. Sur la base de ces résultats, faire des
recommandations concernant I’amélioration de la
politique commerciale de 'entreprise “XXX”, ainsi
que de tirer des conclusions quant a la question de
savoir lequeles des choses de 1'expérience étrangére
peuvent étre appliquées a la production nationale.
Cette analyse détaillée de la politique commerciale
de I'entreprise a donné lieu a beaucoup d’indications
utiles, qui permettront d'utiliser I'expérience
séculaire du monde des producteurs du textile dans
les conditions de la réalité russe.

Les conclusions:

Ce produit est au cceur de la production industrielle.
L'entreprise doit produire des produits demandés et
qualitatifs pour rester concurrentiel. Il faut pour cela
¢laborer des stratégies commerciales et propres et
aussi controler la production en conformité avec eux.
L'assortiment de l'entreprise doit répondre aux besoins
de tous équipes spéciales des consommateurs.

11 doit disposer de la largeur et la profondeur né
cessaires en conséquence. Il faut également tenir compte
de l'insécurité des caractéristiques du marché et les
préférences du consommateurs. C'est pourquoi des
nouveaux produits les mieux adaptés aux besoins du
marché devraient étre développés tout le temps. La
politique commercial comprend également la politique
de prix de I’entreprise. Les prix des produits doivent étre
conformes aux prescriptions du marché et assurer le
recouvrement des cots de la production et du profit
parallélement.



http://context.reverso.net/translation/french-russian/est+au+cœur

B npodeccruonanbHbie 0053aHHOCTH AU3aliHEpa
OJICXIBI BXOJUT pa3pabOTKa CTHIIS M UCCIICIOBAHHE
pbiHKa. OH SBJISETCS MPEIBECTHUKOM HOBBIX
TEHICHIINN, CO3/TaeT KOJUIEKIINU OJEK/IbI, TEKCTHIIS
Y MOJHBIX aKCECCyapoB; OTBEYAET 32 KPEaTUBHOCTb,
TEXHOJIOTHH, UHPOPMAIIHOHHOE 00CCIICUCHHE U
TpeHnbl. Jlu3aitHepsr MoryT paboTaTh
CaMOCTOSITENTFHO WIIH B Pa3HOMPO(UIHHBIX
KOMITaHHSIX.

OO0yuenne au3aitHy IPOBOIUTCS B YHUBEPCUTETAX C
cooTBeTcTBytomMM npodunem. CTyaeHT Ha
MTPOMBIIIJICHHOM 000PYA0BaHUU MOXET
peaM30BhIBaTh JU3aiHEPCKUE TIPOSKTHI B
matepuaie. [lo okoruannm Kypca oOydeHus
CTYJICHT BBITIOJHSCT JUILUIOMHBIN MPOEKT, KOTOPBIH
SIBJIICTCS] UTOTOBOM pabOTOM U OTpaxkaeT
BaKHEHIIIME 3a1a9U Tpo1iecca O0yIeHHS.

3amauamMul JUIIIOMHOTO TIPOEKTUPOBAHUS SIBIISTIOTCSL:
- CCTEeMaTH3alusl, 3aKpeIJICHNE U PACIINPEHUE
TEOPETUYECKUX U MPAKTHYECKUX 3HAHUH 10
CHENHANBHOCTH U IPUMEHEHHE UX TIPU PEIICHUN
KOHKPETHBIX 33/1a4 10 CO3JIaHHIO0 MOJENEH;

- TBOPYECKOE PELICHNE TEMBI IPOEKTA 10 CO3IAHHIO
00pa3HOi HAIIPaBJICHHOCTH BCEH JUILIOMHOMN
paboThI U KBUTM(HUIIMPOBAHHBIX KOHCTPYKTOPCKO-
TEXHOJIOTHYECKUX PAacCUETOB.

The classification of scattering phenomena can be made

according to the size of the scattering object (or the
scatterer) with respect to the wavelength of the EM

English

Designers’ professional duties include style
development and market research. This specialist
creates new tendencies, textiles, fashion accessories
and clothing collections. The designer is liable for
creativity, technologies, communication and trends.
These specialists can work individually or in
diversified groups.

Design training is offered by universities which
provide subject oriented instruction. Students can
realize their design projects in a tangible form there.
On completion of training a student does a graduate
work . This work is a final and reflects the most
critical tasks of educational process.

The tasks of a graduation project are following:

- systemization, consolidation and increase of book
and practical knowledge in the field and also using
them to meet specific challenges of creating some
models;

- creative solution of the theme of the project to
establish the image concept of the whole graduate
work and design-engineering calculations.

Kitaccudukaliiuio Takoro siBJCHHS KaK pacCesiHUe
MOKHO COCTAaBHTH B COOTBETCTBHUU C
COOTHOILICHHEM pa3Mepa paccenBaroIIero

wave. Radar signals reflect or scatter in different ways
depending on the wavelength of the EM wave and the
shape of the object (scatterer). If the wavelength of the
EM wave is much smaller than the size of the scatterer,
the EM wave bounces back in a similar way to how
light reflects from a large surface.

This type of scattering is often called scattering in the
optical region [1]. If the EM wave’s wavelength is of
comparable size of the scatterer, such as within a few

o0beKTa (paccenBaTesisl) U ITHHbBI
3JIEKTPOMAarHUTHOW BOJIHBI. Pa/In0I0KallMOHHBIN
CUTHAJI OTPa)kaeTcs OT PacCcenBaTels I10-
pa3HOMY, B 3aBUCHMOCTH OT JITHHBI
aeKTpoMarHuTHOH BoiHBI (OMB) 1 dhopmbr
paccenBaroiero oobekra. Eciu gmuaa 9MB mo
pa3Mepy HaMHOTO MEHBIIIE paCCeHBATENsl, TO OHA
OTpa)kaeTcs TaK)Ke KaK M CBET, KOT/Ia OH
OTpa’KaeTcsl OT LIMPOKOU MOBEPXHOCTH.




wavelengths, some resonances may occur, and the
scattering intensity may fluctuate considerably for
different frequencies. The scattering direction is mainly
affected by the incident wave direction in this region
that is usually called Mie region (or resonant region) [2,
3].

This particular scattering type is therefore called Mie
scattering. If the wavelength of the EM wave is much
longer than the size of the scatterer, the wave is
dispersed around the scatterer. This type of reflection is
named as Rayleigh scattering.

Takoit BUI paccessHusI OOBITHO HAa3BIBAIOT
paccestHieM B ONITUYECKOM JAHaria3oHe (1o
3aKOHAM T€OMETPUIEeCKOW ONTHKHN). Ecin mimmHa
OMB 1o pa3zmepy comocTaBuma ¢
pacceuBareieM, Kak eciy Obl B Hel
YKJIAJBIBAIOCH HECKOJIBKO JITUH BOJIH, TO
BO3MOYKHO IOSIBJICHUE PE30HAHCA U CUJIA
paccesHUsI MOXKET 3HAUUTEIIbHO KOJIe0aThbes
(OTKIOHSTHCS) ¢ pa3HOH yacToToi. Hanpasnenue
paccestHisS BO MHOTOM O0YCIIOBJICHO
HaIlpaBJICHUEM CIIy4aiiHON BOJIHBI B ’TOM
Juamna3oHe.

ITonoOHoOE siBjIEHHE HA3bIBAIOT MU IHana30HOM
(WM pe30HaHCHBIM JTUANa30HOM), BCIICICTBHUEC
Yero 3TOoT THUIT paCCCI/IBaHI/Iﬂ 6I>IJ'I Ha3BaH
PaccenBanmnem Mu. Ecnu jommaa SMB 1o
pa3Mepy HaMHOTO OOJIbIIIe paccenBaTelNs, TO
BOJIHA PACIIPEACIISCTCS BOKPYT PACCEUBAIOIIETO
0o0BeKTa. DTOT THIT OTPaKEHHUS HAa3BIBAIOT
PaneeBckuM paccessHUEM.




